Riflessioni

Il turismo
attende

le storie
dell'lrpinia

nche quest'autunnostaaccen-
dendo i colori struggenti
dell'Irpinia, disegnando un paesag-
gio che rimanda al primo freddo e
al primo fuoco, al sapore delle cal-
darroste e al profumo del tartufo, al
calore del vino e al gusto dei funghi
appena raccolti. E ]a bellezza rara
dell’autunno in Irpinia riapre il di-
battito sul turismo, riproponendo
lademandasul perché questemon-
tagne, queste campagne e quest@
paesi non siano visitati, atraversati
e vissuti come meriterebbero.
Irpinia e turismo. Nel binomio si
sommano due temi importanti:
quello delle aree rurali e quello del-
le aree interne. Ambienti che il turi-
smo ha scoperto e messo in valore
solo di recente, a particolari condi-
zioni e con esiti non sempre positi-
vi. Pensiamo alla vicenda di
un’areaunicaalmondo comeleAl-
pioacerte piccolesubregioniinter-
ne.
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Lasfida
del turismo

Come il senese o i castelli ro-
mani, che hanno una storia fu-
ristica a se, che aiuta a
comprendere vicenda
dell'Appennino, specie del
suo tratto meridionale, e dei
centri minori che lo costella-
no.

Prima di tutto non & possibi-
le parlare di Irpinia senza por-
lain rapportocon ' area costie-
ratirrenica. Da piii di due seco-
liil golfo di Napoli funziona da
attrattore per il turismo, un at-
trattore eccezionale, che poco
o nulla ha lasciato e lascia alle
altre aree meridionali e in par-
ticolare a quelle interne. [ temi
sui quali ragionare sono allora
sostanzialmente tre. [l primo:
se l'area urbana costiera, che
finora ha generato solo fussi
escursionistici verso gqueste
aree interne, sia capace di ge-
nerare anche altri tipi di flussi.
Ad esempio di flussidi soggior-
no in ambiente rurale, oppure
flussi escursionistici di ospiti
di fuori regione che facciano
tappainIrpinialungo unitine-
rario di visita che vada dal gol-
fo di Napoli ai grandi attrattori
Unesco di ia e Basilicata.
Potrebbe essere un’ipotesi che
fa leva sull'immaginario di un'
Irpinia intesa come terra di
mezzo. Dobbiamo perd ag-
giungere che leareeinterne, Ir-
pinia compresa, a loro volta,
non hanno mai zoltu lnvoratu
per comunicare le proprie spe-
cificith e per imperre la pro-
priaofferta.

Si sono accontentate piutto-
sto di rispondere alla meglio a
una domanda semplice di gite
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e pranzi domenicali.

1l secondo tema & se l'alta
montagna, e mi riferisco
all'area del Laceno, riusci-
rhasuperare la suastoria di svi-
luppo turistico: uno sviluppo
indotto, avvenuto negli anni
60 nel
to pubblico straordinaric e
sull’'onda di un’ eccezionale e
tarda espansione a sud della
pratica della frequentazione
sportiva della montagna d'in-
verno. Una consapevolezza im-
portante, pe il trismo in
altamontagna richiede investi-
menti continuamente rinnova-
tieingenti, che possono essere
coperti solo da flussi intensi e
su pill stagioni. Non solo, un
secolo di storia del urismo in-
segna che I'alta montagna de-
ve essere capace di condivide-
re inw(:lstin‘.:ind e profitti ml}::i
paesi di media montagna e di
valle, coi quali deve sempre
pili e meglio fare sisterna,

E qui, infine, ma non ulti-
mo, bisogna chiedersise le tan-
te piccole comunita irpine, ov-
veroattori pubblici e attori pri-
vati, siano realmente dispost
ad aderire a una programma-
zione serrata modulata su un
modello di sviluppo diffuso.

Una programmazione che
offra un ampio spazio all'ini-
ziativa dei privati nel contesto
delle singole comunitd, ma
che preveda un importante la-
voro di coordinamento, di ser-
vizio cooperativo, di raccordo
di comunicazione, di promo
zione su mercati, di
mento qualitativo, e soprattui-
to, e non ultimo, di elaborazio-
ne culturale.

Una sfida. Una sfida per la
quale d'Irpinia ha risorse uma-
ne, naturali ed economiche,
politiche e culturali.

Tlwrismo attende che I'Trpi-
niaracconti le sue storie: storie
di vini, di magia, di pellegrini e
di emigranti, di terremoti e di
vulcani, di transumanza e di
caccia. Un patrimonio materia-
le e immateriale che ancora

uadro di un interven-

L

non & stato riversato nella cul-

tura turistica e per il quale non

solo ¢'é spazio, bensi doman-
da eattesa.
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